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UNIDAD 1: Introduccion al Mundo de los Negocios
Internacionales




La Globalizacion sig * '

Contenido a Desarrollar

- Generalidades de la
Globalizacion.

- Globalizacion de los
Mercados y de |la
Produccion

- Cadenas Globales de
Valor



La Globalizacion

Proceso complejo y
multidimensional que se
caracteriza por la creciente
interconexion e
interdependencia entre las
naciones, personas, instituciones y
empresas en el mundo.

Es la eliminacion de las
barreras geograficas que antes
limitaban nuestras posibilidades,
acercando y conectando los
mercados, las sociedades v las
culturas de todo el planeta.




La Globalizacion

El proceso de la Globalizacion
abarca diversos aspectos,
COmo:

> Economicos
> Sociales

> Politicos

> Tecnologicos




Globalizacion




Globalizacion

Politicos:

La creacion de bloques econdmicos y
tratados como el T-MEC o la Union
Europea. Los paises ceden parte de su
soberania para crear reglas de juego
comunes, facilitando el transito de
bienes y personas, y enfrentando
juntos retos como el cambio climatico.
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Facetas de la
Globalizacion

El fendmeno de la

globalizacion tiene dos facetas
principales:

> Globalizacion de los
mercados

> Globalizacion de la
Produccion o
Economica




Globalizacion de los
Mercados

Fusion de mercados nacionales,
que por tradicion eran distintos y
estaban separados, en un solo
mercado mundial enorme.

Los gustos y preferencias de los
consumidores de diversos paises
convergen en alguna norma o
tendencia mundial
(Homogeneizacion), lo que sirve
para crear un Mercado y un
Consumidor Global




Globalizacion de la
Produccion

Se refiere a la posibilidad real
de producir, vender,
comprar e invertir en
aquel o aquellos lugares del
mundo donde resulte mas
conveniente hacerlo, sin
importar la region o el pais
donde se localicen.




Globalizacion de la Produccion
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Internacionalization.

A business strategy where
companies move their supply,
production, or sales activities
abroad.

It is a gradual process to
establish a permanent
presence abroad.




Internacionalizacion.

Estrategia empresarial que
implica que las empresas
realicen parte o todas las
actividades de abastecimiento
de insumos, productivas o
comerciales fuera del ambito
domaeéstico donde las realizan
cotidianamente.

Es un proceso que debe ser
gradual y que lleve al
establecimiento permanente
mas alla de las fronteras
donde esta radicada la empresa




I Internacionalizacion
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I Internacionalizacion
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I Internacionalizacion
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NUESTRA PRESENCIA
EN CENTRO Y SURAMERICA
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Localization.

The process of
adapting a product
or service to specific
target markets after
internationalization
has occurred.




Localizacion.

La localizacion se
refiere al proceso de
adaptar un producto
O Servicio a
mercados objetivo
concretos una vez que
se ha producido la
internacionalizacion




Localizacion




Offshoring

Moving productive
activities to another
country, usually with lower
costs, to reduce expenses
and increase
competitiveness.

It is a direct result of
globalization.




Deslocalizacion

Es el traslado de
actividades productivas de
un pais a otro, generalmente a
un pais con menores costes
de produccion, con el fin de
reducir sus costos y
aumentar su
competitividad.

El fenomeno de la
deslocalizacion es una
consecuencia de la
globalizacion.




Deslocalizacion - Offshoring
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Deslocalizacion - Offshoring
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Deslocalizacion - Offshoring
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Reshoring

The process of bringing
production back to the
original country.

The goal is to improve
logistics, reduce
operational risks, and
guarantee product
availability




Relocalizacion

Es el proceso por el cual las
empresas vuelven a traer la
produccion y fabricacion de
bienes a su pais original.

Con la finalidad de facilitar el
traslado de mercancias a
los consumidores, de
disminuir los riesgos
operativos y logisticos, asi
como garantizar la
disponibilidad de productos




Relocalizacion -
Reshoring
Ejemplos:

General Electric anuncio
que relocalizaria la
produccion de algunos de
sus productos a Estados
Unidos.

Ford anuncio que
relocalizaria la produccion
de algunos de sus
vehiculos a Estados
Unidos.




Nearshoring

An intermediate
strategy.

It moves production to
geographically close
countries with similar
time zones and more
stability, instead of the
home country




Nearshoring

Es un camino
intermedio, no
devuelve la produccion al
pais de origen, si no que
la traslada a paises
geograficamente mas
cercanos o estables, con
una zona horaria similar al
del consumidor final.




Nearshoring

Ejemplos:

General Motors anuncio
que invertira $1,000
millones en México para
aumentar su produccion en el
pais.

Fiat Chrysler anuncio que
invertira $4,500 millones
en México para aumentar su
produccion en el pais.




Friendshoring or
Allyshoring

The trend of moving
production or supply
chains to countries
that are political
and commercial
allies.




Friendshoring o
Allyshoring

Es la tendencia de
trasladar los centros
productivos,
tercerizar, fabricary
abastecerse de
paises que son
aliados politicos y
comerciales.




Friendshoring o
Allyshoring

Apple esta trasladando parte
de su fabricacion de iPhone
de China a la India.

Busca diversificar sus
proveedores y cadenas de
suministro, reduciendo la
dependencia de China
debido a tensiones
geopoliticas y otros riesgos




Glocalization

A mix of "Globalization”
and "Localization”

It means adapting global
products or services with local
cultural, regulatory, and
market preferences

"Think Global, Act
Local.”




Glocalizacion

Es un concepto que combina las
palabras “Globalizacion” y
“Localizacion”.

Se refiere a la adaptacion de
productos o servicios globales al
contexto local, considerando las
necesidades, costumbres y
preferencias especificas de cada
region.

Una marca, producto o servicios es

global, pero atiende a las
particularidades locales.




Piensa
globalmente y
Actua localmente =

() Ty « ol

YRR o
et

¢ 4

i




Glocalizacion

Por adaptacion al
mercado local
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Nestlé ha lanzado mas de 300 sabores de KitKat
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Outsourcing

A business practice of
hiring independent,
third-party providers
located in foreign
countries to perform
tasks, produce goods, or
provide services.
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Outsourcing

Estrategia mediante la
cual una empresa
externaliza procesos,
funciones o0 servicios a
proveedores ubicados
en otros paises, con €l
fin de reducir costos,
acceder a talento
especializado, ganar
eficiencia y enfocarse
en su actividad
principal.



Offshoring
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Offshoring
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Global Value Chains-
GVC

“GVCs are international
systems organized to
optimize production,

marketing, and innovation.

They locate products,
processes, and functions in
different countries to gain
benefits from differences
In costs, technology, and
logistics”.
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Cadenas Globales de
Valor - CGV

“Son los sistemas
internacionales organizados
para optimizar la produccmn, ¥
el marketing y la innovacion,
al localizar productos,
procesos Yy funciones en
diferentes paises para lograr
beneficios por diferencias de
costo, tecnologia, marketing
y logistica, entre otras
variables”.




Cadenas Globales de
Valor - CGV

Las CGV hacen parte de |la
globalizacion de produccion y es
consecuencia de los menores
costos del transporte
internacional, la negociacion
de diversos acuerdos
comerciales que favorecieron el
intercambio de bienes y servicios
y el gran desarrollo de las
tecnologias de la informacion
y comunicacion (TIC).




Cadenas Globales de
Valor - CGV

¢Cuales son los principales
actores que participan en las
cadenas de valor globales?

o : / I 4
Empresas multinacionales: Son 1332 | -
las empresas que controlan la e

cadena de valor y coordinan las -

diferentes etapas del proceso
productivo.

VALUE CHJ

Proveedores: Son las empresas que
suministran a las empresas
multinacionales los bienes y servicios
que necesitan para producir sus
productos.




Cadenas Globales de
Valor - CGV

¢Cuales son los principales ”
actores que participan en las J.
cadenas de valor globales? ) 5
Trabajadores: Son las personas

/ Z 4
que trabajan en las diferentes etapas B VALUE C |

del proceso productivo.

Consumidores: Son las personas
que compran los productos finales.

Gobiernos: Son los responsables de
crear el marco regulatorio que facilita
el funcionamiento de las CVG.




Cadenas Globales de Valor - CGV




Cadenas Globales de Valor - CGV

El diseno pudo haber sido realizado en EEUU o Italia.
El chip o Semicondutor es producido en Taiwan

Las llantas fueron hechas en la India.

El chasis de plastico fue fabricado en China.

El control y las pilas fueron hechas en Vietnam

El montaje de las partes se hizo en Bangladesh, pais
donde también se fabrico la caja en la que se vende.

La empresa mayorista importadora esta ubicada
en Panama.

La empresa que trajo el carrito al pais y que lo
vende esta ubicada en Pasto.
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