Lingüística General
Taller grupal No. 2 que vale el 33% de la valoración total
Objetivo. Confrontar la teoría sobre modelos de comunicación y la práctica en cuanto a los tipos de comunicación a través de la realización de un video corto donde se dramatice el modelo a explicar (máximo 10 min de duración).

Los modelos de comunicación representan una de las evidencias más claras de la importancia de la esquemática (Costa. 1998) en la ciencia de la comunicación. Manuel Martín Serrano, quien sin hoy admite ser considerado como el más destacado comunicólogo en Iberoamérica, en el libro Teoría de la comunicación 1. Epistemología y análisis de la referencia (Serrano. 1991: 111) propone la siguiente definición de modelo:
“Un modelo es la representación de algún tipo de organización de alguna COSA. Para representar cualquier cosa es necesario tener en cuenta sus componentes y las relaciones que existen entre tales componentes. Por ejemplo, un modelo que represente un circuito integrado reflejará todas las piezas que lo constituyen y las conexiones que las enlazan entre sí”.

	Figura No.
	Modelo de comunicación 
	Estudiantes

	Figura 1
	Modelo de Aristóteles.
	https://www.youtube.com/watch?v=R9BAPv8p3jg

	Figura 2
	Modelo de Harold D. Laswell.
	

	Figura 3
	Modelo de Shannon.
	

	Figura 4
	Modelo de Shannon y Weaver.
	

	Figura 5
	Modelo de Osgood y Schramm
	

	Figura 6
	Modelo de Bateson
	

	Figura 7
	Modelo de Hovland
	

	Figura 8
	Modelo de Katz y Lazarsfeld
	

	Figura 9
	Modelo de Riley y Riley
	

	Figura 10
	Modelo de Berlo.
	

	Figura 11
	Modelo de Maletzke
	

	Figura 12
	Modelo de Rogers y Shoemaker
	

	Figura 13
	Modelo de W. Schramm
	

	Figura 14
	Modelo de Joan Costa
	

	Figura 15
	Modelo de Umberto Eco
	

	Figura 16
	Modelo del ciclo sociocultural de Abraham Moles
	

	Figura 17
	Modelo Semiológico
	

	Figura 18
	Modelo Informático de la Comunicación
	

	Figura 19
	Modelo de Thunberg
	

	Figura 20
	Modelo de Donohew y Tipton

	

	Figura 21
	Modelo de Antonio Pasquiali
	

	Figura 22
	Modelo de Comunicación Horizontal, Luis Ramiro Beltrán
	

	Figura 23
	Sistema Wiio. Eduardo Galeano
	

	Figura 24
	Modelo de Contingencia en la comunicación, Eduardo Galeano
	

	Figura 25
	Esquema de Lucas Marín-García-Ruiz
	

	Figura 26
	Esquema de la comunicación corporativa
	

	Figura 27
	Modelo de Juan Nieto Rodríguez
	

	Figura 28
	Modelo “Sociológico de las mediaciones en la comunicación de masas”, de José Carlos Lozano
	




